WyDziat NAUK

; ‘ N ) =¥ EKONOMICZNYCH

SzxorA GEOWNA GOSPODARSTWA WIEJSKIEGO w WARSZAWIE

Aktywnosc¢ turystyczna mieszancow wsi w kontekscie
przemian spoteczno-gospodarczych - rzeczywisty i
potencjalny popyt turystyczny mieszkancow wsi

Dr inz. Agata Balinska

Zaktad Turystyki i Rozwoju Wsi

Katedra Ekonomiki Edukacji Komunikowania i Doradztwa
Wydziat Nauk Ekonomicznych

SGGW




WN®@

Celem niniejszego opracowania jest ukazanie wielkosSci oraz determinant
popytu turystycznego mieszkancow wsi.

Problemy badawcze:

1. Jak wyglada struktura wyjazddw turystycznych mieszkancow wsi?

2. Jakie czynniki wptywajag na popyt turystyczny mieszkancow wsi?

3. Jaka jest wielkos¢ popytu potencjalnego na ustugi biur podrézy
mieszkancoéw wsi?

niedostatek
badan

Metody badan
« analizy danych wtérnych (metoda desk research), w tym opracowan

statystycznych GUS i Instytutu Turystyki,
« wiasne badania empiryczne wsrod mieszkancow wybranych wsi
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Podejscia w definiowaniu popytu

turystycznego WNG

Pakiet turystyczny (impreza Pojedyncze dobra i ustugi
turystyczna) turystyczne




Determinanty popytu turystycznego
WNG

1. Podazowe: produkt turystyczny, polityka turystyczna,
podmioty podazy turystycznej;

2. Popytowe, w tym:

a) subiektywne: potrzeby, motywy, emocje, postawy, styl
zycia, osobowosc, swiadomosc¢ ryzyka, cechy fizyczne
jednostki (sprawnosc¢ fizyczna, budowa ciata),

b) obiektywne: geograficzne, demograficzne, spoteczno-
kulturowe, technologiczne, makroekonomiczne
(koniunktura gospodarcza, kursy walut, inflacja,
globalizacja, procesy integracyjne), mikroekonomiczne
(dochody, kredyty, oszczednosci, ceny).

wg. A. Niemczyk, R. Seweryn
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Popyt potencjalny WNE

Interesujgca kategorig popytu jest popyt
potencjalny, ktory jest pochodng potrzeb
turystycznych. Jak podkresia S. Wodejko,
pomimo, iz nie wystepuje on na rynku, to
nie wolno go lekcewazyc, co wiecej ,jest
to niedopuszczalne przy racjonalnym
gospodarowaniu, szczegolnie w sytuacj
rynku nabywcy 1 orientacji marketingowej”




Wybrane determinanty popytu
turystycznego mieszkancow wsi  WN3

(stymulatory i inhibitory)

* Dezagraryzacja - 60% ludnosci wiejskigj
nie ma zadnego zwigzku z produkcjg
rolniczg i uzytkowaniem ziemi rolniczel

« Potrzeby turystyczne;

* Dostep i korzystanie z internetu - Tylko
24% mieszkancow wsi ma dostep do
sieci, przy sredniej krajowej 60%. Tylko
40% rolnikow korzysta z internetu;




Wybrane determinanty popytu...cd

N3
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 Dochod - w 2011 roku wysokosc
dochodu rozporzadzalnego plasowata
sie na poziomie 975 zt na osobe w
gospodarstwie domowym na wsi |1 1384
Zt w miescie.

Przecietne miesieczne wydatki na osobe
na towary I ustugi konsumpcyjne plasowaty
sie w 2011 roku na poziomie 1083 zt w
miastach 1 793 zt na wsi.
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Wielkos¢ wydatkow konsumpcyjnych
ramach wybranych kategorii (2011 r.):

ewies- 15
* miasto-32

e Wies-52
* miasto-100




Wybrane determinanty popytu...cd
WNG

* Rozwqj srodkow transportu, -
* Wyksztatcenie,

« Sytuacja demograficzna,
* Fundusze soteckie,

* Religijnosc,
 PtecCiwiek,

* Migracje

Liczba wyjazdow turystycznych do Wielkiej
Brytanii w 1996 r. — 0,2 min, w 2005 r. — 0,3 min,

/\%2013 r.— 1,2 min.




Wykres 1. Aktywnos¢ turystyczna mieszkancow wsi w latach 2007-2012
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Wykres 2. Aktywnos¢ turystyczna mieszkancow wsi w zaleznosci od kierunku i
dhlugosci wyjazdu w odniesieniu do Sredniej krajowej WN @

nie wyjezdzatem

wyjazd zagraniczny na 2-4 dni

wyjazd zagraniczny na minimum mieszkancy
S dni WSI
wyjazd zagraniczny z min 1 $rednia
noclegiem krajowa

wyjzad krajowy na 2-4 dni

wyjazd krajowy na minimum 5
dni
wyjazd krajowy z min 1
nocegiem i
wyjazd krajowy lub zagraniczny
z min 1 noclegiem

~




Popyt potencjalny - wyniki wlasnych
badan empirycznych WNB
Obszar badan:

« Owczarnia (gmina Brwinow, powiat
pruszkowski, wojewodztwo mazowieckie),

» Olszowa Wola (gmina Sadkowice, powiat
rawski, wojewodztwo todzkie), .
. Mostkowo (gmina tukta, powiat ostrodzki) =~ <4t
wojewoddztwo warminsko-mazurskie). W

Podmiot badan 96 gospodarstw domowych || %
(23,1% mieszkancow badanych wsi) - po 24 &=

wsiach Owczarnia, Mostkowo, 48 w Olszowej Woli
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Respondenci:
* 56,3% kobiety,

. W|ek pog 21 30 Iat 31-40 lat, 51-60 lat,
- powyzej 60 Iat - 41-50 lat,

. Pozmm wyksztatcenia — srednle — 29,2%,
zasadnicze zawodowe — 27,1%.

« Gtowne zrodto utrzymania — 52,1% praca poza
rolnictwem, 35,4% produkcja rolnicza




Wykres 3.Preferowany przez respondentow okres
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w ogole
caty rok
styczen
wrzesien
sierpien
lipiec

grudzien

~

wyjazdu




WyKkres 4. Preferowana przez respondentow dlugos¢ wyjazdu
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Wykres 5. Deklarowana wysokos¢ wydatku na 1 osobe na
siedmiodniowy wyjazd turystyczny N@

irudno powiedzie: I 7

pow 1500

1001-1500 [ 14,6
801-1000 [ 8,3
501-800 T 12,5

do 500 I 25
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Wykres 6. Zrédlo utrzymania a deklarowana wysoko$¢ wydatku

turystycznego (na 1 osobe¢ na 7 dni). @

do 500

trudno powiedzie¢ - ~ 501-800

pow 1500 801-1000

1001-1500
===rolnicze ===pozarolnicze




Wykres 7. Preferowany przez respondentow kierunek wyjazdow

turystycznych WN@
inne # 12,6

Kenia [ 4,2
Tunezja I 4,2
Francja I 4,2

Cypr 4,2

Egipt s 6,3

Dookota Swiata W 6,3

Hiszpania s 10,4

Wiochy I 14,6

Polska m 31,3
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Wykres 8. Doswiadczenia respondentow w korzystaniu z ofert biur

nie interesuje sie wyjzadami z
biurem podrozy

interesuje sie wyjazdami z biurem
podrézy

korzystat z ustug biura podrézy

nie korzystat z ustug biura podrézy

~

podrozy
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54,2
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Podsumowanie
WNG

Dokonujgce sie na polskie] wsi zmiany
pozwalajg przypuszczac, ze aktywnosc
turystyczna je] mieszkancow bedzie rosta.
Dotyczy to rowniez ludnosci zatrudnionej
w rolnictwie. Rosto tez bedzie
Zzapotrzebowanie na gotowe oferty biur
podrdozy, pod warunkiem, ze beda
korespondowaty z popytem potencjalnym
zgtaszanym przez mieszkancow wsi.
Dlatego tez istnieje potrzeba badan w tym |z
zakresie. —
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